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Une méthodologie inchangée depuis 2023
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Agendad

La seconde-main progresse dans un
marché du jouet dynamique

Les kidults, cible émergente sur la
seconde-main aussi

Le retard du offline sur la seconde-
main s'accentue vs le online

Les clients seconde-main fideles
malgré I'essor des marketplaces

- JOROXGO
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Infléchissement de croissance en 2025 pour
'occasion toujours surperformant vs le neuf

\"\\\‘ . Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025
)/Circana |
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Un doublement des ventes 2 5
d'occasion depuis 2021 .x'dd

Ventes Jeux et Jouets d’'Occasion ) ventes valeur de jeux
et jouets d'occasion

—Valeur (en M€) —Unités (en M€) entre 2021 et 2026 x2 0

évolution attendue des

ventes unités de jeux
et jouets d'occasion
SN\ entre 2021 et 2026

Prix

Moyen 7;9:€ 8;7€ 9;3€ 9,5€ 9,6€ 9,6{

2021 2022 2023 2024 2025 2026

. : o “: i R - ;.‘A)‘%(’ 5P
I 4 o K, d o - i 4 ~ . ~—f o {
. - : | A l" na:S6ST'Seco B3
IrCCInCI. L Circana, LLC | Proprietary and confidential 7
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Marché des jeux et
jouets d'occasion

Dans un
marché des
jeux et jouets

Marché des jeux et

Poids des jeux et jouets d'occasion dans

dynC] m|q ue, les ventes totales dejeU); et jouets jouets neufs
Ie pOldS de (occasion + neuf)

'occasion

continue @ O/

croitre ), 0

+0,2 pt

ource: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025

@ircano. L
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Au gré d'une forte croissance du neuf en 2025, la
projection de I'occasion en 2030 autour de 9% et
500M€

Poids des jeux et jouets d’'occasion sur le total jeux
et jouets (occasion + neuf)*

600 €

Millions

(&)
o
o
)

8,8%

400 €

300 €
7,0% —Jeux et Jouets d'occasion

5,8%

200 €

" 4,5%
w0e  3,6%
0¢
2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

*L’hypothése pour les jeux et jouets neufs étant de +1,8% de croissance
. annuelle en valeur en reprenant la tendance moyenne de 2012 & 2022 Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025
(@brca na. [
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Stabilité dans le temps des motifs d’achat de
seconde main avec le prix toujours en téte

Motivations achats jeux et jouets d’'occasion

75% 73% 72% 76%

Lo

—Raisons économiques

@ 46% 439% 47% 45% ——Raisons écologiques

Trouver jeux et jouets plus
vendus neufs

Interagir avec le vendeur

2022 2023 2024 2025

. . . . , . Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025
I rCG nc Q10. Pour quelle(s) (alson(g) achetez-vousj des jeux et jouets d'occasion ?
° Base : Acheteurs de jeux et jouets d'occasion - n = 676 Circana, SCS | Proprietary and confidential 11

ecomaison



Les potentiels acheteurs d’occasion de plus en
plus animés par une motivation écologique

Motivations achats jeux et jouets d’'occasion — Potentiels nouveaux acheteurs

74% 72%
68% 69% °

42% 44% —Raisons écologiques
39% -

@ 33% —Bouche a oreille

23%

@ o 16%/ 17% Découvert une nouvelle

enseigne / plateforme

—Raisons économiques

. L N . . , . . . Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025
| rCG nc Q19. Pourquoi prévoyez-vous de commencer a acheter des jeux et jouets d’occasion au cours des 12 prochains mois ?
* Base : Potentiels futurs acheteurs de jeux et jouets d’occasion - n = 437 Circana, SCS | Proprietary and confidential 12
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Une réelle progression en termes d'image pour
la seconde-main depuis 2022

. . . ) ) . Evolution pts vs
Freins a I'achat jeux et jouets d’occasion — Réfractaires

Risque jeux incomplets | 3/ % (1 pts)

Hygiene | 3 0% (-4 pts)

Image, moins apprécié que neuf || NG 25% (-7 pts)

sécurité |GG 18 % (+2 pts)

Jouets recherchés peu/pas vendus d'occasion ||} G 16% (-3 pts)
Prix pas attractif || NG 13% (+3 pts)

Je ne sais pas ou en acheter || NS 12% (-3 pts)

Mauvaise expérience passée || 6% (-1pt)
Pas facile / pratique a I'achat ||l 5% (-3 pts)
Autre (+2 pts)
. ‘ Q20. Pourquoi ne prévoyez-vous pas d'acheter des jeux et jouets d'occasion au cours des 12 prochains mois ? Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025
ircanada. Base : Réfractaires a I'achat de jeux et jouets d’occasion - n = 411 Gircana, SCS | Proprietary and confidential 13

3 Quels produits / quelles marques souhaiteriez-vous voir vendus ou plus largement vendus a travers des offres de jeux
ecomaison et jouets d’occasion ?

Base : Réfractaires a I'achat de jeux et jouets d’occasion car pas / peu les produits recherchés - n = 67



Diversification des occasions
d'achat pour la seconde main

Occasions d’achat jeux et jouets d'occasion

5 40/0 (+2 pts vs 22)

5 3 o/o (+2 pts vs 22)

# COUP de coeur 520/0 (+9 pts vs 22)

ircana ' Q11. Pour quelle(s) occasion(s) en particulier avez-vous acheté des jeux et jouets d'occasion au cours des 12
. derniers mois ?

ecomaison Base : Acheteurs de jeux et jouets d'occasion - n = 676

Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025



Les kidults aussi portés sur la seconde main :
hausse des cadeaux pour soi [ un autre adulte

Destinataires jeux et jouets d'occasion

{ __,_ﬁvt__, ;. ._,}*'Lf__, ) __,_ﬁvt__, )

s
29%

(+3 pts vs 24)

44

(-1 pt vs 24)

26%

(-3 pts vs 24)

(iso vs 22) (+4 pts vs 22) (-7 pts vs 22)

Mon (beau-)fils / Moi-méme

ma (belle-)fille

Mon petit-fils / ma
petite-fille

Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025

‘ Q6. Pour qui avez-vous acheté des jeux et jouets d'occasion au cours des 12 derniers mois ?
Base : Acheteurs de jeux et jouets d'occasion - n = 676 Circana, SCS | Proprietary and confidential 15
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Progression desdits collectionneurs dans la
lignée du phénomene kidult

13%

(+3 pts vs 24)

COLLECTIONNEURS
Hommes
Pour moi
Revenus élevés
Ebay
Trouver jeux et jouets
plus vendus neufs
Occasion > Neuf
Acheteurs historiques

@ircana. L

ecomaison

1%

(iso vs 24)

FAMILLES NOMB.
Femmes
>3 enfants

Revenus modestes

Pour enfants

Pure players

Prix
Occasion > Neuf
Historiques > Nouveaux

7%  30%

(-2 pts vs 24) (+1 pt vs 24)
CLASSES MOY. SUP. OPPORTUNISTES
Femmes Femmes
Familles 1-3 enfants Famille 1-2 enfants
Classes moy. sup. Classes moy.
Pour enfants Pour enfants
Brocantes / Assos Pure Player
Prix + Ecologie Prix

Occasion = Neuf Occasion < Neuf
Historiques > Nouveaux Nouveaux > Historiques

Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025

Circana, SCS | Proprietary and confidential



Des préférences marquées en termes de
catégories de jeux et jouets selon le profil

13% 7% 7%  30%

(+3 pts vs 24) (iso vs 24) (-2 pts vs 24) (+1 ptvs 24)
COLLECTIONNEURS FAMILLES NOMB. CLASSES MOY. SUP. OPPORTUNISTES
g
Games & 0 | Dolls Games & Youth
~ Puzzles = +  Puzzles Electronics
S _
Dolls # Outdoor & “ Arts & Crafts # Outdoor &
& Sports ’ & Sports

Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025

Circana, SCS | Proprietary and confidential 17
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Les jeux et puzzles, locomotive de la croissance
de la seconde-main

Poids des ventes sur le total occasion — Evolution du poids vs 2022

1%

Infant/Toddler

8%

Arts & Crafts

25% . 14% 8% .7n 8%

BERSRls  Vehicles

Games & Explorative & > .
Puzzles & Other Toys +1,3 pt +0,6 pt ™ /Preschool
+4,0 pts ' +1,3 pt

7% 7% 7% 6% .- 5%

@} "3.-, 3 s
Plush Youth Dolls \e ... Outdoor & - @4 " Action Figures
Electronics L Sports ®  +04pt
+1,0 pt e

@ o ) Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025
IrCG na. Circana, Inc. and Circana Group, SCS | Proprietary and confidential 18



Si le prix reste le premier levier de croissance pour
'occasion, I'enjeu d’'offre s’affirme cette année

Facteurs pouvant inciter a acheter davantage de jeux et jouets d’occasion Evolution pts vs 2024

s conpes | 56% (s0)
Etre plus rassuré sur la qualité des produits _ 0 :
et leur reconditionnement 41 /o (ISO)
Une offre plus fournie et variée de jeux et _ 0
jouets d'occasion 40 /o (+6 ptS)

Plus d'enseignes et de réseaux qui o
S oeeac 30% (+2 pts)
proposent des Jeux et jOUEtS d'occasion
Que la livraison a domicile soit proposée - 299 (_7 T)
pour les commandes en ligne 0 p
Autre ('7 pt)
@. ‘ Q7bis. Qu'est-ce qui pourrait vous amener a acheter davantage de jeux et jouets d’'occasion ? Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025
Base : Acheteurs de jeux et jouets d'occasion - n = 676
Ircanq‘ : : Circana, SCS | Proprietary and confidential 19
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La construction et LEGO de loin articles les plus
recherchés sans succes sur l'occasion

Facteurs pouvant inciter a acheter davantage de jeux et jouets d’occasion - Evolution vs 2024

Etre plus rassuré sur la qualité des produits _ 41 o/
et leur reconditionnement o

Une offre plus fournie et variée de jeux et
jouets d'occasion

Plus d'enseignes et de réseaux qui _ 30%
proposent des jeux et jouets d'occasion 0

Que la livraison a domicile soit proposée - 299
pour les commandes en ligne 0

Autre
. Q7bis. Qu'est-ce qui pourrait vous amener a acheter davantage de jeux et jouets d’'occasion ? Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025
ircanada. Base : Acheteurs de jeux et jouets d’occasion - n = 676 . . o
Q7ter. Quels produits / quelles marques souhaiteriez-vous voir vendus ou plus largement vendus & travers des Circana, SCS | Proprietary and confidential 20

ecomaison offres de jeux et jouets d'occasion ?
Base : Acheteurs de jeux et jouets d'occasion qui souhaiteraient que I'offre 2"de main soit plus variée - n = 269
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Les ventes de jeux et jouets d'occasion online
progressent, cette ée encore, plus vite
qu’offline :

2 t15%

Ventes occasion online vs 2024

+12%

‘entes occasion offline vs 2024




Le poids des ventes de jeux et jouets d’'occasion
a plus que doublé par rapport au neuf vs 2021

Poids de I'occasion dans les ventes online et offline de jeux et jouets

Occasion online

7,0% 7,3% —Total occasion
4,5% >8%
0
3,6% ! 2 99, 3,7% 3,8% Cencion o
'] 77 2,4% ) —=UCCasion oftiine
7o 3,8% des jeux et
jouets achetés
offline sont des jeux
2021 2022 2023 2024 2025 et jouets d'occasion
@ . ‘ Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025
Irccna' Circana, SCS | Proprietary and confidential 23
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Les ventes valeur d’occasion ont elles aussi plus
que doublé online et offline vs 2021

Vente des jeux et jouets d’occasion online et offline (k€)

133 225 €
119188 €
" 100 440 €
62 5_313 £ Occasion online
—~Q0ccasion offline
2021 2022 2023 2024 2025
N ‘ Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025
@Irccna‘ Circana, SCS | Proprietary and confidential 24
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Vinted devient leader des ventes
de jeux et jouets d’'occasion en
France

Part de marché

vinted - | 2 5% (+3pts)
Leboncoin - |, 24 % (+7 7Y

Marché / Brocante / Vide-grenier 15% (+1pt)
Magasins d'achat / revente 8% (+1pt)
Association (Emmaiis, Secours Populaire) /.. 8% (-2pts)

Facebook [N 6% (150

Ebay [N 6% (7p1)
Beebs M 1% (-7pt)
Rakuten [l 1% (iso)

Autre 6% (1pt)
([circana. €.

ecomaison

Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025



Recul progressif de Facebook et de I'associatif
depuis 2022. Progression des magasins d’achat

[ revente

Part de marché

25%

0, ¢ ’

- 23% 234 *
A 20%

o 0,
15% 14% 14% s
11% ™

1 : 10%
109% 9% 7% =~
6% L ”0”7” EE
i 2% 1% 1%
2022 2023 2024 2025

(@Qircana f

ecomaison

—Vinted
—Leboncoin
—Marché / Broc. / Vide-gr.
Magasins achat / rev.
—Asso0. / Ressourc. / Bourse jouets
—Facebook
—Ebay
Beebs
—Rakuten
Autre

Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025

Circana, SCS | Proprietary and confidential 26



L'impossibilité de voir et toucher le produit reste
le principal frein a 'achat d’occasion online

Freins arachat de davantage de jeux et jouets d’occasion online - acheteurs Evolution pts vs 2024

Impossibilité de toucher ou voir complétement le produit | N RN 4 2 % (+1 pt)
Garanties limitées en cas de produit défectueux / en... | N NEEEEEEEN 4 1% (-3 pts)
Probleme de qualité des produits | N IEEEEEEEEEEEEE 3 8 % (iso)

Crainte concernant le paiement et la sécurisation des... ||| [ |GG 29 % (iso)
Prix élevés |G 26% (-4 pts)
Logistique / besoin de se rendre dans un point de... || N 19% (+1pt)
Offre réduite / souvent les mémes produits | 18% (-3 pts)

Ne sait pas par quel acteur passer / trop grand nombre... | 12% (-1 pt)
Autre (+1pt)

Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025

irca nq ‘ Q30. Selon vous, quels sont les principaux freins a I'achat de jeux et jouets d’occasion sur des sites d’achat revente entre particuliers
. (type Leboncoin ou Vinted) ?

ecomaison Base : Acheteurs de jeux et jouets d'occasion - n = 676

Circana, SCS | Proprietary and confidential 27



Le prix et I'offre toujours principaux obstacles au
développement de la seconde main offline

Freins arachat de davantage de jeux et jouets d’occasion offline - acheteurs Evolution pts vs 2024

e | 45 % -

Pas assez de magasins / points de vente _ 42% (-1pt)
Offre réduite / souvent les mémes produits _ 37% (+1 pt)
Probleme de qualité des produits _ 29% (-1 pt)

Logistique / besoin de se déplacer en magasin _ 22% (+1 pt)

Autre (iso)
. . o . . , . . . Source: Circana SCS | Second-Hand Barometer France 2025
|rCG nc Q29. Selon vous, quels sont les principaux freins a 'achat de jeux et jouets d'occasion en magasin / point de vente ?
° Base : Acheteurs de jeux et jouets d'occasion - n = 676 Circana, SCS | Proprietary and confidential 28
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La seconde main dans son ensemble Nn‘a cessé

=

de croitre ces dernieres années

DEPENSE
2025 vs 2022

13,6

12,7 pts vs 2022

tSannn
.-

50% ..........

23,7€

+8% vs 2022




Forte concurrence
des marketplaces

Taux de mixite seconde-main

52% des acheteurs de seconde-main achétent au

moins occasionnellement sur une marketplace,
c'est 20 points de plus qu'en 2022

(mircona. )

Discounters Marketplaces
ACTION TEMU
STOKOMANI SHEIN
GIFI ALIEXPRESS
WISH




Malgré I'essor des marketplaces, les clients
seconde-main restent fideles

Taux de nourriture / share of wallet sur un total “petit prix”
discount + seconde-main + marketplaces

65,0
58,8

48,1

'/-’

51,2
4l 08 04
80

2022 2023 2024 2025

—Marketplaces ———Seconde-main Discounters

m. ) Source: Circana SCS | Circana 360
IrCGnG. Circana, Inc. and Circana Group, SCS | Proprietary and confidential 32
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Pour conclure...

Croissance de la seconde-main (+14%) dans un
I contexte de forte croissance du neuf (+8%). La
|I seconde-main profite de la diversification des
occasions d'achat et de l'intérét croissant des kidults

Malgré un avantage compétitif majeur - le fait de
_IIl_ pouvoir voir / toucher les jouets - le offline peine a

suivre le rythme de croissance du online. Les enjeux

d’'offre et de points de vente perdurent

Vraie amélioration long-terme de I'image de la
m seconde-main. Malgré la recherche de petits prix et

dans un contexte de montée en puissance des
marketplaces, les clients seconde-main restent fideles

(mircanq. -




Thank you

BLOT Mickael

Circana
+33 631128528 |
Mickael.Blot@circana.com | -
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